Apresentacao do PDES 2007-2013

Plano do Desenvolvimento Econdmico e Social

da Regido Autonoma da Madeira

Turismo
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Orientacoes Estratégicas para o Turismo

* Diversificacdo da Oferta Turistica;

* Rejuvenescimento da Procura Turistica;

* Valorizacao da Natureza e da Respectiva Diversidade;
* Focalizagao das Actuagoes Publicas e Empresariais;

» Desconcentragao da Oferta;
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3 Eixos Estratéqgicos de Desenvolvimento

1. Consolidagdo do Produto Dominante;

2. Desenvolvimento da Segmentacao Turistica;

3. Desenvolvimento da Formatacdo da Rede de Oferta Complementar;
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1. Consolidacdo do Produto Dominante

No que respeita ao alojamento de tipo “resort”:

- Elevar os niveis de qualidade da oferta global;
- Elevar os niveis de qualificacéo profissional;
- Melhorar e diversificar a animagao;

- Incentivar a requalificacdo das unidades hoteleiras mais antigas e a utilizacdo de
materiais regionais;

- Elevar a qualificacdo da insercao territorial (acessos, estacionamentos, espacos
verdes);
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1. Consolidacdo do Produto Dominante

No que se refere a oferta complementar centrada do Funchal:

- Desenvolver uma ideia estruturante para a Cidade do Funchal;

- Divulgar a oferta da Cidade do Funchal de uma forma tematica;
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1. Consolidacdo do Produto Dominante

Quanto as excursoées e passeios na Regiao:

- Reordenar a Cidade do Funchal como grande centro emissor dos passeios na
Regiao, por terra e por mar;

- Requalificar os percursos e pontos de atraccdo nas excursoes pela Regiao;

- Diversificar as excursoes e passeios, explorando o mar como recurso e apostando no
reforco das centralidades turisticas da Regiao, espalhadas pelos diversos concelhos;
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2. Desenvolvimento da Segmentacao Turistica

- Reforgar a segmentacao turistica;

Através da consolidagéo de recursos, os quais reforcam a
atractividade do Destino Madeira

- Diversificar a oferta regional;

Tanto no que se refere a criacdo de novos produtos turisticos,
como em termos de diversificagdo da oferta complementar.

Complementar e diversificar os consumos em relagédo ao
produto dominante.
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Os recursos/produtos mais significativos encontram-se associados ao
Mar e a Paisagem

Distinguem-se, no quadro do Mar, a pesca desportiva, a pesca desportiva do alto mar, os
passeios maritimos, a vela e outros desportos nauticos, a iatismo, o mergulho e o surf;

Assinalam-se, no ambito da Paisagem, os passeios em levadas e veredas, as
excursoes, os miradouros, 0s percursos em espacgos naturais e areas protegidas, os
jardins e parques, o vulcanismo e a montanha.




Os objectivos definidos, serdo, sempre que necessario, acompanhados
pela criacdo de infra-estruturas e equipamentos, nomeadamente campos
de golfe, centros de estagios desportivos, centros de eventos, centros de

congressos € de ambito portuario — designadamente cruzeiros,
actividades nauticas, “Fly and Cruise”, privilegiando-se, sempre que

exequivel, os investimentos de iniciativa privada.



3. Desenvolvimento da Formatacdo da Rede de Oferta
Complementar

- Formatar a oferta complementar em rede, de forma tematica;

- Diversificar a oferta complementar;

- Requalificar a oferta existente;

Destacam-se, no que respeita a oferta complementar, a restauracao, os nucleos

museologicos, o patrimonio arquitectonico, os eventos, as festas, o vinho, o

artesanato, a animacgao cultural, a animagao nocturna e os parques tematicos.
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Consequéncias Territoriais

- Potenciar o mar como recurso turistico e de lazer;

- Potenciar o Funchal como o grande centro urbano-turistico da Regiao e a sua
principal porta de articulagdo com o mar;

- Desconcentrar territorialmente a oferta, nomeadamente para as Costas Este e
Oeste da llha da Madeira e para a ilha do Porto Santo, potenciando o desenvolvimento
de recursos locais, com destaque para a articulagdo com o mar;

- Reposicionar o interior da llha da Madeira e a Costa Norte na Oferta turistica e
de lazer, valorizando os recursos enddgenos, com relevo para a Laurissilva, a
montanha, a paisagem e a geologia, aproveitando as infra-estruturas construidas
recentemente;
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Medidas no Ambito do Turismo

- Aumento da notoriedade da marca “Madeira” enquanto produto turistico;

- Promocao e divulgagao do destino Madeira no mercado interno;

- Diferenciagao entre a oferta de alojamento tradicional e as novas tipologias;

- Desenvolvimento e disseminacao das novas tecnologias;

- Consolidacado dos segmentos de mercado relacionados com o binémio turismo - Desporto;
- Captacao de negocio e maior interaccdo com os agentes econdmicos;

- Motivacao do interesse pela actividade turistica;

- Aferir, medir e controlar as variaveis e indicadores afectos ao sector turistico;

- Atenuar a sazonalidade e valorizar o patrimonio cultural regional;

- Criar e requalificar diversos locais e equipamentos de utilizacdo/informacao turistica;
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Obrigado pela Vossa Atencao.
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